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El Manual de Identidad Corporativa 
constituye la normalización de la 
representación de la imagen de 

marca de la FKCV.

Se establecen las pautas de 
construcción, uso de tipografias y 

las aplicaciones de color de la 
marca.

Este documento garantiza la unidad 
de criterios en la comunicación, 

difusión y uso público.
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“Una identidad gráfica correcta 
proyecta una imagen de solvencia 
general a la Federación y genera 

confianza y seguridad a todos 
nuestros afiliados.”



LA MARCA
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Logotipo
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X6 X

7,5 X

El logotipo se inscribe y se 
construye sobre una cuadrícula 
modular proporcional al valor X.

Estableciendo ésta unidad de 
medida nos aseguramos la correcta 
proporción del logotipo sobre todos 

los soportes y medidas.

CONSTRUCCIÓN Y MODULACIÓN



1X

1X

El área de protección establecida 
en torno al logotipo deberá estar 

exenta de elementos que 
interfieran su percepción y lectura. 

Ésta área de protección queda 
determinada por la medida de “X”.
Es preferible aumentar al máximo 

este espacio separándolo del resto 
de elementos gráficos, como 

pueden ser textos o imágenes.

ÁREA DE PROTECCIÓN
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CMYK 10/100/65/0
RGB    214/14/65
HTML  #D60E41

CMYK 100/90/19/0
RGB    40/54/124
HTML  #28367C

CMYK 8/15/90/0
RGB    242/208/33
HTML  #F2D021  
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Siempre que se use el color de 
fondo corporativo el logotipo debe 

ir representado en color blanco, 
salvo en amarillo, que deberá ir 

en color negro.

EL COLOR EN EL FONDO
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IMPRESIÓN
OFFSET/SERGRAFÍA

25 mm

70 px

DIGITAL
WEB/VIDEO
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La tipografía recomendada 
para acompañar al logotipo 

es la Helvetica.

Para su uso en toda la 
comunicación interna, 
señalética, carteleria y 

comunicación en general.

Por su claridad y 
disponiblidad de todos los 

usuarios, en su defecto 
puede utilizarse la tipografía 

Arial.
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 VARIANTES Y 
OTROS USOS
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Uso en fondo claro

Uso en fondo oscuro



USOS
INCORRECTOS
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Mal uso del color

Distorsión de la proporción vertical Distorsión de la proporción horizontal

Éstos son algunos ejemplos 
de usos incorrectos en la 

aplicación del logotipo.

El uso incorrecto del logotipo 
perjudica a la marca.

Uso de efectos en el logotipo

Cambiar tipografía y tipo de letra

Imagen pixelada de mala calidad


